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La séduction 

« Procédé visant 
à susciter 
délibérément 
une admiration, 
attirance, voire 
l’amour » 
(Wikipedia) 
 



Évaluer ses chances 



Le contexte des années 2000 : 
La demande 

  

 Épidémie de l’obésité 
 Vieillissement  

 
 Aliments fonctionnels et 

ingrédience 
 Le biologique 

Lien alimentation – santé  
 et importance santé 
 



Le contexte des années 2000 : 
L’offre 

  

 Les super aliments 
 L’attrait de la canneberge  

 
 Aliments fonctionnels et 

ingrédience 
 Le biologique 

L’offre santé se diversifie 
 



• La santé et le plaisir gourmand 
• La cuisine maison et le nomadisme 
• La sensibilité aux prix 
• La responsabilité et l’achat local 
• Le consommateur connecté 
 

 
 
 
 
 
 
 

Le contexte des années 2010 : 
La demande  



 Une offre santé améliorée 
 Une forte concurrence sur les prix 
 La personnalisation de la relation client 
 Une offre omnicanal 

 
 
 
 

Le contexte des années 2010 : 
L’offre  



 Offre > demande 
 

 Ralentissement de la demande pour 
les principales catégories 
 
 
 
 

Le contexte des années 2010 : 
La canneberge  



 

Facteurs de croissance 

 Taux de croissance de la population 

 Augmentation du revenu (Alston, Medellin-

Azuara and Saitone, 2014) 

 

 

 
 
 

Le contexte des années 2010 : 
La canneberge  

Nécessité de séduire sa clientèle  



Séduire sa 
clientèle : 

 
Le porc du 

Québec 
  

www.facebook.com/Porcduquebec 



Le pouvoir de la communication  



Le pouvoir de la communication  



Comment faire ?   

1. Partager un objectif commun 
 

 
  



Comment faire ?   

2. Définir le positionnerment 

 
 Bienfaits pour la santé 

 Produit local 

 Certification Canneberge enviro-certifiée  
 
 
  



Comment faire ?   

3. Créer une marque générique  

 
 Une référence commune 

 
  



Comment faire ?   

4. Mettre en valeur ses produits 

 
 Adapter l’offre produits aux tendances du 

marché  

 
 
  



Comment faire ?   

5. Communiquer ses atouts   

 
 Site internet 

 Médias sociaux 

 Foires alimentaires  

 Médias 
 
 
  



Questions 


